Okruhy témat k polostrukturovaným rozhovorům v rámci Evaluace postupu implementace prioritní osy 4 IOP – Národní podpora cestovního ruchu. S ohledem na dosažení  stanovených cílů programu
1) Proběhla v rámci přípravy IOP na toto programové období analýza absorpční kapacity?

2) Jaké byly hlavní problémy při návrhu a specifikaci IOP (PO 4) – zejména pokud jde o potenciální překryvy s ROP?

3) Jak byste popsal(a) hlavní problémy při realizaci konkrétních výzev (pokud byly) a předkládání projektů do vyhlašovaných výzev (jednoznačnost výzvy, detailní požadavky na žadatele)
4. výzva
6.výzva

9. výzva

4) Vyskytují se u realizovaných projektů klíčových subjektů ( u nichž bylo vydáno rozhodnutí o poskytnutí dotace) nějaké problémy, které mají nebo by mohly mít vliv na čerpání alokovaných prostředků z IOP?  Vyskytují se problémy i v aktivitě d)?
	 
	

	Sběr informací - domácí cestovní ruch - Česká republika
	 

  

	Marketingové aktivity ke zvýšení povědomí o domácím cestovním ruchu
	 

  

	Upevnění postavení České republiky a její konkurenceschopnosti v cestovním ruchu
	 

 

	Zavádění národních standardů kvality ve vybraných sektorech cestovního ruchu
	 

 


	Kvalita služeb v segmentu venkovského cestovního ruchu
	 

 


	Zkvalitnění informací pro zpracování Satelitního účtu cestovního ruchu ČR
	

	Zkvalitnění informací o kongresovém a incentivním cestovním ruchu
	

	Zkvalitnění informací o vybraných sektorech cestovního ruchu
	

	Zlepšení kvality služeb turistických informačních center
	

	Monitoring zahraničních návštěvníků Česká republika
	


5) U kterých z připravovaných projektů je potenciální riziko vzniku problémů, které by mohly  mít vliv na čerpání alokovaných prostředků z IOP? Změnil se rozpočet projektu? Nebylo od některých projektů upuštěno?
	 
	

	Rebranding a marketingová podpora příjezdového cestovního ruchu
	 

  



	Marktingový mix na podporu domácího cestovního ruchu


	

	Marketing na podporu MICE
	 

  

	Implementace konsolidovaného plánu – Podpora vybraných segmentů cestovního ruchu MICE – Kongresový a incentivní cestovní ruch
	 

 

	MArketingová propagace MICE v ČR
	 

 



	Marketingové activity na posílení značky- Národní system kvality služeb cestovního riuchu v ČR
	

	Zavedení národního informačního  portálu cestovního ruchu s podporou call centra
	


6) Jak vy osobně nahlížíte na systém hodnocení projektů? Je systém adekvátní? Jaká kritéria byla nastavena při výběru externích hodnotitelů
7) Je dle Všeho názoru vyvíjen ŘO IOP  dostatečný tlak na kvalitu předkládaných projektů, obdobnému např. v rámci ROP, kdy  je zapotřebí řádné zdůvodnění  a argumentační podpora v žádosti a jejich přílohách?

8) Jak hodnotíte vhodnost příjemců dotace v rámci této prioritní osy s ohledem na absorpční kapacitu?

a. Pokládám ji za správnou a nevidím prostor ke změnám

b. Dílčí změny by bylo vhodné, uveďte prosím jaké změny…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….

c. Úplně by se měla způsobilost příjemců přebudovat

9) Jak hodnotíte vhodnost podporovaných aktivit?

· Myslím, že jsou příliš široké a mělo by dojít ke zúžení

· Jsou akorát

· Jsou příliš úzké a mělo by dojít k doplnění o tyto aktivity……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….

10) Jaký je Váš názor na způsobilost výdajů?

· Považuji za správné

· Myslím, že by měla být zařazena jako způsobilý výdaj tato položka………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

11) Pokud by nebylo reálné alokaci PO 4 v současném designu vyčerpat, domníváte se, že

· Prostředky by měly zůstat disponibilní pro cestovní ruch (a mělo by dojít k rozšíření podporovaných aktivit, příjemců,  a způsobilých výdajů)
· Prostředky by měly být jednoznačně převedeny do jiné prioritní osy IOP, kde je lepší absorpční kapacita.

